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11. Manazérske zhrnutie:

kratka anotacia:

Reklama a citatel'ska gramotnost’ — tiloha reklamy, forma vizualnej kultary, textové a podtextové
presahy, interpretacia vyznamu, vymena sktisenosti v humanitnych predmetoch.
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12. Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:

1. Reklama a CG — vychodiska a $pecifika

S reklamou mézZeme pracovat’ najmé na hodinach slovenského jazyka, dejepisu, umenia
a kultary, obc¢ianskej nauky v ramci prikladov sucasnej a dobovej reklamy, pri praci s reklamnym
plagatom, prikladmi z dobovej tlace a pod. Reklama predstavuje nielen nastroj marketingu ale aj
historické a kultirne svedectvo svojej doby. Pokial jej aktualna vypoved’ je v prvom rade vnimana
v ramci marketingovych vztahov, s Casovym odstupom mozeme vnimat’ jej Sirsie historické
suvislosti. Pri praci s reklamou mozeme analyzovat’ najma jej lexikdlnu rovinu a vizualny ucinok.
V zavislosti od druhu média pracujeme s ukazkami z dennej a periodicke;j tlace, s rozhlasovymi
spotmi, s televiznou, filmovou reklamou a reklamou na internete. Vzdelavanie v oblasti reklamy
povazujeme tiez za sucast’ masmedialnej vychovy a rozvoja CitateI'skej gramotnosti, ktora sa
prejavuje tiez schopnost’'ou desifrovat’ dvojzmyselné vyznamy, ktoré reklama casto obsahuje.

2. Vymena skusenosti

Na hodinach SJL, UKL nas zaujima jazykova rovina reklamy, ktora ¢asto vyuziva najméa slovné
hracky, presmycky, jazykolamy, rymujice sa slova, metafory, prislovia, citaty a citcie z umenia,
popularnej a masovej kultiry a pod. Reklama ¢asto vyuziva prvky estetickej kategorie komické,
prvky humoru, irénie, zobrazuje situdcie a momenty nedorozumenia, ndhodnej alebo zdmerne;j
zameny vyznamu slov (ako Casty priklad popularnej reklamy Ziaci uvadzaju sériu kratkych pribehov
pre COOP Jednota). V reklamnych oznamoch eduka¢ného charakteru moézeme naopak najst’ prvky
estetickej kategorie tragické (séria televiznych reklam o bezpe¢nom Soférovani). Vel'mi aktuélny je
prvok citacii popularnej kultary v novom kontexte (napr. motiv piesne Tri slova aktualne pouzity
k propagacii hygienickych opatreni ROR). Reklame v oblasti historickej tlac¢e a dobovych ukazok
sa budeme venovat na d’alSich stretnutiach klubu podrobnejsie. Nasledne sme pracovali
s praktickymi ukdzkami televiznej, internetovej reklamy a propagacnych spotov, ktoré skola vytvara
s cielom DOD a oslovenia uchadzacov o stadium.

3. Identifikované problémy
Reklama predstavuje vd’acny namet na frontalnu diskusiu, skupinovii aj individualnu pracu,
ked’ze pri nej mézeme v réznej miere aplikovat’ kritické analytické myslenie ako aj tvorivé
techniky. Vzhl'adom k obmedzenej ¢asovej dotacii hodin navrhujeme zadavat’ zZiakom tvorivé
domace ulohy a projekty aj v ramci distanéného vzdelavania, kde mo6zu naplno prejavit’ svoj
umelecky talent a tvorivost.

13. Zavery a odporucania:

V zavere nasho stretnutia sme dospeli k odportcaniu zapojit’ jednotlivych ¢lenov predmetovych
komisii do tvorby reklamnych spotov pre Skolu na DOD, ako aj oslovit’ ziakov pri tvorbe videi,
reklamnych prezentacii a pod. Ako priebeznu ulohu si ¢lenovia klubu stanovili pravidelna
aktualizaciu uc¢ebnych materialov, vyhl'adavanie vhodnych ukazok reklamy v printovej ¢i
elektronickej forme pre pracu na vyucovacej hodine.
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