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11. Manazérske zhrnutie:

Uloha CG vo vizuélnej kultire — definovanie pojmov
Stratégie rozvoja CG s dérazom na netextovy obsah v su¢asnom svete, pop kultare (reklama,

billboardy, slogany atd’.).

Specifika interpretacie obsahu a podprahovej komunikacie.

klucové slova: vizualna kultara, Citanie tabuliek, grafov, prepojenie poznatkov s praxou, stratégie
rozvoja CG, popkultura, reklama, billboard, slogan, $pecifika interpretacie obsahu, podprahova

komunikécia,
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12. Hlavné body, témy stretnutia, zhrnutie priebehu stretnutia:

1. Vymedzenie pojmov

Na uvod si ¢lenovia klubu vymedzili zékladné pojmy:

Vizualna kultira : "Cokol'vek vizualne vytvorené, interpretované alebo vyrobené I'und’'mi, reSpektujtc
funkény, komunikativny alebo esteticky zamer"

Popularna kultura : vysledok vzajomnej diskusie medzi masovymi médiami a producentmi v
kultirnom priemysle na jednej strane a prijemcami na druhej strane o tom, ako by malo vyzerat’ to, o
sa bude produkovat’. Neda sa vyrobit, pretoze sa musi stat’ popularnou medzi prijemcami.

Reklama : propagacia produktu- informacii alebo nazorov o vyrobku alebo sluzbe, pripadne
organizacii, so zameranim na potencialny trh. Pouzité prostriedky mézu mat’ viacero foriem, napr.
formu reklamy v médiach alebo priamej reklamy. Osobitnym typom reklamy je internetova
reklama. Je to kazda platena forma neosobnej prezentacie a propagacie myslienok tovaru

alebo sluzieb konkrétnym investorom.

Slogan : heslo, alebo motto, ktoré pomaha uputavat’ pozornost’ k spolo¢nosti alebo k jej produktu.
Slogan sluzi na budovanie povedomia o znacke, je logom v textovej podobe, umoznuje firmu hned’
jednoznacne identifikovat. Najlepsie slogany sa ¢asom stavaji synonymami pre produkty. Efektivny
slogan je stru¢ny, zapamétatel'ny a vystizny. Mal by opisovat’ samotnu podstatu prezentovaného
vyrobky ¢i sluzby.

Billboard : reklamny nosic¢
Podprahové vnimanie - vnem, ktory je podany pod limitom uvedomelého zmyslového vnimania.
Vnimajtca osoba vnima vnem, ale v danom okamziku si ho neuvedomi. Podprahové vnimanie sa

povazuje za druh nevedomého vnimania.

2. Stratégie rozvoja CG s dérazom na netextovy obsah

Clenovia klubu sa zhodli v tom, Ze je potrebné rozvijanie itatel'skej gramotnosti na vietkych
vyucovacich predmetoch i mimo vyuéovania ( pocas celého $k. roka), dolezita je praca s netextovymi
informaciami, tabul’kami a grafmi (Citanie netextovych tabuliek a grafov, spracovanie informacii,
prezentacia a vyuzitie informacii, vztahy a suvislosti)

3. Specifik interpreticie obsahu a podprahovej komunikécie

Pri interpretacii obsahu textu je ddlezité reSpektovat’ rozlicné Specifikd. U Ziakov je dolezité
porozumenie, uvazovanie o obsahu textu, uvazovanie o forme textu.
V tomto bode sa vyucujuci venovali aj podprahovej komunikacii.

4. Vymena skusenosti medzi pedagogmi

V tejto Casti pedagogovia diskutovali o danej téme, opisali svoje skusenosti, identifikovali problémy
a nedostatky. Mnohi Ziaci majl problémy pri ¢itani a vyklade grafickych informacii a nevedia
pracovat’ zo ziskanymi informaciami.
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13.

Zavery a odporucania:

Nase tlohy pre rozvoj CG:
-oboznamit’ sa so zékladnymi pojmami
-zvysit frekvenciu prace s nestvislymi textami v jednotlivych predmetoch

-vytvorit’ databazy tuloh, textov a testov na Skole

-natudovat’ si materialy ohl’adom stratégie rozvoja CG s dorazom na netextovy obsah
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